Marketing firmy w Internecie
1. Strona internetowa firmy

· Specyfika przedstawiania informacji na stronach www.

· Dzielenie strony na elementy funkcjonalne.

· Projektowanie schematów i mechanizmów nawigacyjnych.

· Planowanie odpowiedniego układu strony głównej.

· Uwzględnienie grupy docelowej przy projektowaniu witryny.

· Testowanie funkcjonalności i działania witryny
· Pozyskiwanie klientów 
2. Reklama w wyszukiwarkach
· Wprowadzenie do reklamy w wyszukiwarkach.

· Wyszukiwarki – przegląd.

· Planowanie kampanii.

· Podstawy kampanii marketingowej.

· Miary związane z bezpośrednią reakcją i marką.

· Przygotowanie kampanii – tworzenie struktury odnośników.

· Przygotowanie kampanii – słowa kluczowe.

· Przygotowanie kampanii – tytuły i opisy.

· Przygotowanie kampanii – strony konwersji, oferty i budżety.

· Uruchamianie kampanii.

· Zarządzanie kampanią, oferty, technologia – agencje, firma czy model mieszany.

· Dodatkowe źródła ruchu związane z wyszukiwaniem.

· Targetowanie kontekstowe z wykorzystaniem słów kluczowych.

· Wzbogacenie wyszukiwania o analizę zachowań.

3. Social Media Marketing
· Facebook

· Youtube

· Google+

· Twiter

4. E-mail marketing
· E-mail marketing definicje.

· Tworzenie bazy mailingowej.

· Zarządzanie bazą mailingową.

· Zasady tworzenie przekazu e-mailowego (treść, kreacja).

· Wysyłka wiadomości e-mail i obsługa informacji zwrotnej.

